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Primele sapte capitole acopera teme de sociologie economica, iar urmatoarele opt sunt axate pe
subiecte de sociologia educatiei. Toate capitolele au fost publicate in striindtate si au beneficiat,
fiecare, de cel putin 3 rapoarte de recenzare. Capitolele 1-3, 7 si 9-10 au fost publicate la edituri cu
prestigiu international (Springer, Palgrave Macmillan si Brill/Sense). Capitolele 4-6, 8 si 11-15 au

fost publicate in reviste indexate in Web of Science avand un IF de cel putin 1,400.

Cap. 1 analizeaza modalitatile in care progresul tehnologic, somajul in masa si locurile de munca
semnificative influenteaza educarea pentru o societate fara munca. Cap. 2 subliniaza natura creativa
si colaborativa a schimburilor in retea, In functie de volumul si tipul participantilor, caracterul
conexiunilor si cat de directe sunt acestea. Cap. 3 aratd cum dispozitivele dotate cu tehnologie mobila
pot imbunatati procesele de invatare si intelegerea lor, prin configurarea, in economia inteligentd, a
relatiilor dintre pedagogiile digitale, volumele mari de date educationale si analiza asimilarii
inteligente a cunostintelor. Cap. 4 pune n discutie daca neurostiintele ne pot ajuta sa construim
modele mai bune de luare a deciziilor economice, indicdnd ca o intelegere rafinatd a modului in care
sunt selectate alegerile determind rezultate imbunatatite cu privire la optiunile selectate. Cap. 5 se
ocupa de managementul increderii in agricultura ecologica prin comportamentul de consum durabil,
intentia de achizitie constientd de mediu si alegerile alimentare sanatoase. Cap. 6 urmareste procesul
decizional al consumatorilor privind platformele de comert social din perspectiva increderii online, a
riscului perceput si a intentiilor de achizitie. Cap. 7 investigheaza dinamica organizationald din
economia cunoasterii, accentuand influenta societatii asupra mediului academic, relatiile dintre
cunoastere si politici publice in statele neoliberale, si configurarea pregnanta a economiilor creative si
educationale. Cap. 8 analizeaza efectul informatiei cognitive a stirilor televizate, demonstrand ca
perceptiile partinitoare ale publicului pot oferi o imagine inexacta a validitatii mesajului mediatic.
Cap. 9 se concentreaza pe ideea lui Arendt de republicd a cetdtenilor uniti de un mediu public
colectiv si pluralist, din perspectiva educationala. Cap. 10 arata ca mecanismele sociale implicate in
constituirea stirilor sunt adesea ignorate sau intelese gresit, conducand la post-adevar si la o mutilare a
etosului jurnalistic. Cap. 11 pune sub semnul intrebarii notiunea de autoriat, din moment productia de
cunoastere este construita social in mod neclar, si conchide ca procedurile de evaluare a cercetarii din
mediul academic ar trebui s fie mai flexibile, tinand seama de valoarea dinamica (cumulativa si
integrativa) a produselor stiintifice. Cap. 12 inspecteaza cazul Boghossian et al., care a creat rumoare
in lumea stiintei odata cu publicarea unor articole cu continut voit eronat in mod grosolan, aceasta
farsa, folosindu-se de mijloace sofistice postmoderne, aratand cum evaludrile superficiale si

subiectiviste ale produselor stiintifice inainte de publicare, alaturi de toleranta pentru originalitate



excesiva, pot promova concluzii absurde, fard dovezi empirice concrete. Cap. 13 incearca sa
demonstreze cum mega-revistele stiintifice au avansat rapid in fluxul principal al comunicarii
academice, modificand esential modul in care produsele de cercetare sunt realizate si distribuite. Cap.
14 pune Tn discutie daca altmetrics nu cumva evalueaza mai degraba impactul mai extins al cercetarii
asupra societatii, decat valoarea produselor stiintifice. Cap. 15 analizeaza modul in care dezvoltarea
durabild propune educatorilor din universititi angajamentul remarcabil de a actualiza programa
scolard pentru furnizarea de cunostinte si expertiza intr-0 serie de domenii oarecum noi in Tntreaga

lume, influentand mediul de afaceri, politicile publice si societatea.



